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Zuriick zum Ursprung
SPAR Natur*pur
BILLA immer gut

Jal Naturlich

SPAR PREMIUM

BILLA Bio

S-BUDGET

SPAR enjoy

Solevita

SPAR Vital

Paradiso

SPAR Qualitatsmarke
Clever

Ein gutes Stlick Heimat
PENNY.

Bio Natura

Bio

RIO D'ORO

dennree

8,15
8,01
7,89
7,88
7,86
7,82
7,77
7,76
7,74
7,69
7,62
7,62
7,61
7,61
7,59
7,49
7,44
7,36
7,09

1. Platz ~Ausgezeichnet”

1. Platz Gesamt:
Zuruck zum Ursprung

1. Platz Qualitat:
Zurlick zum Ursprung

1. Platz Preis-Leistung:
Zurlick zum Ursprung

1. Platz Kundenvertrauen:
Zurlick zum Ursprung
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Fruchtsafte: Teilkategorie-Ergebnisse im Detail

Qualitat Preis-Leistung Kundenvertrauen

Marke Score | Rang Marke Score | Rang Marke Score | Rang
Zurlick zum Ursprung 8,30 1 Zurick zum Ursprung 7,91 1 Zurlick zum Ursprung 8,11 1
SPAR Natur*pur 8,22 2 S-BUDGET 7,84 2 SPAR Natur*pur 8,08 2
BILLA immer gut 8,19 3 Clever 7,73 3 Ja! Naturlich 7,92 3
Ja! Naturlich 8,14 4 Solevita 7,68 4 BILLA immer gut 7,91 4
SPAR PREMIUM 8,14 4 SPAR Natur*pur 7,61 5 BILLA Bio 7,88 5
SPAR enjoy 8,04 6 PENNY. 7,57 6 SPAR PREMIUM 7,87 6
BILLA Bio 8,03 7 SPAR Vital 7,48 7 SPAR enjoy 7,76 7
SPAR Vital 7,82 8 BILLA Bio 7,43 8 S-BUDGET 7,73 8
SPAR Qualitatsmarke 7,81 9 Ja! Naturlich 7,42 9 Solevita 7,71 9
Solevita 7,78 10 Ein gutes Stlick Heimat 7,40 10 SPAR Vital 7,65 10
Ein gutes Stlick Heimat 7,76 11 Paradiso 7,40 10 Paradiso 7,63 11
Paradiso 7,75 12 BILLA immer gut 7,39 12 Clever 7,62 12
S-BUDGET 7,74 13 SPAR PREMIUM 7,37 13 SPAR Qualitatsmarke 7,62 12
PENNY. 7,61 14 Bio 7,37 13 PENNY. 7,55 14
Bio Natura 7,58 15 RIO D'ORO 7,35 15 Bio Natura 7,55 14
Clever 7,54 16 SPAR enjoy 7,30 16 Ein gutes Stlick Heimat 7,54 16
Bio 7,50 17 SPAR Qualitatsmarke 7,30 16 Bio 7,37 17
RIO D'ORO 7,38 18 Bio Natura 7,30 16 RIO D'ORO 7,29 18
dennree 7,07 19 dennree 7,07 19 dennree 7,15 19

© OGVS - Gesellschaft fiir Verbraucherstudien GmbH 2026 40



	Folie 39: Fruchtsäfte: Kundenzufriedenheit-Gesamtübersicht
	Folie 40: Fruchtsäfte: Teilkategorie-Ergebnisse im Detail

